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RESULTADOS

Receitas crescem 16,9% 3,3              2,9

Despesas crescem 13,2% (2,4)           (2,1)

Ebitda cresce 27,0% 1,0 0,8

Margem cresce 2,3 p.p.             28,8% 26,6%

Ebit cresce 60,1% 0,3 0,2

Resultado Líquido Positivo 89,6 (19,3) 
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R$ bilhões
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Mais de 8.800 pontos de vendas

412 mil pontos de recarga

Canais de distribuição

PERFORMANCE 
COMERCIAL

Liderança no mercado nacional

Share de adições líquidas no trimestre: 22,2% 

Market Share: 27,3% no Brasil 

GSM: mais de 42% do parque total

+ 839  

+  5.293   

23.377
27.237 27.850

5.653

6.247 6.473

1T07 4T07 1T08

Pré pago Pós pago

PONTOS DE RECARGA

mil

mil

338
366

412

1T07 4T07 1T08

22%

34.32333.484

29.030 



SAC*

GSM: preços mais 
competitivos,  
captação de clientes de 
mais alto valor e aumento
das altas no pós-pago 62% 

48% 56% 

22% 

25% 29% 

19% 

16% 
24% 

1T07 4T07 1T08

Subsidio Comissões Publicidade

- 7,8% 

- 5,0% 

100 103
95

*SAC Blended



EVOLUÇÃO DO ARPU E MOU

ARPU MOU

+ 2,5%

16,1 17,4 16,5

13,9 13,7 13,3

1T07 4T07 1T08

Sainte Entrante

30,0

- 4,2%  

- 0,7%  

- 6,3%  

39 44 42

36
36 33

1T07 4T07 1T08

Sainte Entrante

75

26% de crescimento do 
ARPU de dados no ano

80
75

31,1 29,8



Desempenho Operacional
Desempenho Financeiro

Agenda

Vivo Participações S/A
30 de Abril de 2008



Agenda
Desempenho Operacional
Desempenho Financeiro

Vivo Participações S/A
30 de Abril de 2008



9% 6% 7% 

45% 43% 
47% 

50% 
46% 

47% 

1T07 4T07 1T08

Outros WAP + ZAP SMS

1.185
1.287 1.312

1.192

1.390 1.367

24 27 19 

315286214

1T07 4T07 1T08
Outros Dados e SVA's

Uso de Rede Franquia e Utilização

2.609

2.986 3.023

+ 1,2 % 

+ 15,8 % 

RECEITA LÍQUIDA 
DE SERVIÇOS10,4% da receita líquida de serviços

47,7% de crescimento no ano

Receita de Dados + SVAs

R$ milhões

RECEITA DE DADOS

214

286
315



Custos operacionais sob 
rígido controle

CUSTOS OPERACIONAIS*
R$ milhões

*Não inclui depreciação

142

174

604

352

595

149

182

166

756

612

666

164

160

156

680

502

702

146

Fistel, Fust, Funtel

Pessoal

Gerais e
Administrativas

Comercialização dos
Serviços

Mercadorias
Vendidas

Serviços Prestados

1T07 4T07 1T08



R$ milhões

EQUILÍBRIO ENTRE 
VENDAS E 
RENTABILIDADE

Receita     16,9% no ano.

Custos      13,2%% no ano.

EBITDA    27% no ano.

EBITDA E MARGEM

757
908 961

26,6% 26,9%

28,8%

1T07 4T07 1T08

EBITDA Margem EBITDA



R$ milhões

FLUXO DE CAIXA EBIT

FLUXO DE CAIXA E 
EBIT

657,1

(8,0)
(212,6)

1T07 4T07 1T08

186,6

297,7

186,0

1T07 4T07 1T08



28,3

89,6

(19,3)

1T07 4T07 1T08

R$ milhões

RESULTADO LÍQUIDO

RESULTADO 
HISTÓRICO



68%

32%

57%

43%

55%

45%

RESULTADO FINANCEIRO, 
DÍVIDA BRUTA E LÍQUIDA
R$ milhões

1T07 4T07 1T08

Curto Prazo Longo Prazo

4.381,4
4.057,2

4.803,4 2.907,7
2.579,3

3.305,1

1T07 4T07 1T08

+ 9,6% 

+ 18,4%   

+ 12,7% 

- 12,0%
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118,7 111,4

70,5
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�
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68%

32% 45%

55%
57%

43%



CAPEX

PRINCIPAIS 
PROJETOS DE 
INVESTIMENTO

Aumento da 
Capacidade e
Qualidade da Rede 
GSM

Novo sistema de 
Atendimento ao Cliente 
e Front Office

Adequação ao projeto 
de Portabilidade 
Numérica 

R$ milhões

98,1

662,4

135,6
43,8

129,0

36,693,5 84,4

185,7

1T07 4T07 1T08
Rede Tecnologia Outros

29,0%

8,3% 7,7%

% Capex/Rec. Líq.

235,4   

977,1   

256,6   



No dia 13 de Abril a Vivo completou 5 anos
de existência.

É uma história cheia de conquistas e 
realizações. Em 5 anos:

Líder de mercado

Mais de 38 milhões de clientes

Marca mais valiosa de celulares do Brasil
Planos mais econômicos
Melhor qualidade de ligação



RESSALVAS QUANTO A 
CONSIDERAÇÕES FUTURAS

Algumas informações apresentam nossa visão de futur o e 
perspectivas ou objetivos, tais como o crescimento da base 
de assinantes, a distribuição dos vários serviços a  serem 
oferecidos e os resultados provenientes dos mesmos.  Essas 
informações estão sendo disponibilizadas com o exclu sivo 
intuito de elucidar como pretendemos expandir nosso s 
negócios, portanto elas não têm o objetivo de propi ciar 
projeções para o alcance de tais objetivos

Muitos fatores podem distorcer nossos resultados re ais 
comparativamente aos objetivos que foram apresentad os, 
incluindo fatores políticos e econômicos brasileiro s, o 
desenvolvimento de tecnologias competitivas, o aces so ao 
capital necessário para o alcance dos objetivos e o  
surgimento de forte competição nos mercados em que 
estamos presentes.


