Resultados do 2° Trimestre de 2007 VIVO Participagdes S.A.

RESULTADOS CONSOLIDADOS SEGUNDO TRIMESTRE DE 2007

20 de julho de 2007 — VIVO Participacdes S.A. anuncia hoje seus resultados consolidados do segundo
trimestre de 2007 (2T07) e do ano de 2007. As informacdes operacionais e financeiras da Companhia, exceto
quando indicado de outra forma, sdo apresentadas em reais, conforme a legislacdo societéria.

Os resultados do 2T07 da VIVO, materializam as a¢des desenvolvidas para a retomada do crescimento com
rentabilidade. A escolha em oferecer as tecnologias CDMA/EV-DO e GSM/EDGE aos seus clientes, reforca a
estratégia utilizada na implantacéo da nova rede e 0 momento adequado para o reposicionamento da Vivo com
a campanha "Vivo. Sinal de Qualidade".

Cotagao DESTAQUES
19/07/2007
Por agéo e Aumento da base de clientes, adicionando 1.210 mil clientes durante o

ON - VIVO3 - R$ 15,30 . . ~ .
PN - VIVO4 - R$ 9.5 trimestre, com destaque para as campanhas do Dia das Maes e do Dia

ADR - VIV — US$ 5,14 dos Namorados;

Composicao Acionaria e GSM ja ultrapassa a marca de 3,3 milh8es de aparelhos vendidos;

30/06/2007
e Manutencao da lideranca de mercado nacional e na area de autorizacdo;

e Cobertura digital nacional e um amplo portfdlio de solugbes nas
c \\ tecnologias GSM/EDGE e CDMA/EV-DO;
Tetourana e Implantacdo da nova conta para clientes Pés Pago, simplificando o

0,3% .
3 entendimento das faturas;
Free Float- A¢des ON 10,7%

Free Float- AcBes PN 52,0%

Free Float- Total 36,9% e Uma robusta rede de distribuicdo que conta com 338 mil pontos para
Ac¢des em Tesouraria 0,3% recaraa de créditos:
Grupo Controlador 62,8% g !

Tot de AgBes ON  524.931.665
Tot de Agdes PN 917.186.080 e Continuado sucesso dos planos “Vivo Escolha”, que tem propiciado
aumento na fidelizacdo e captacdo de novos clientes;

Rentabilidade das
actes no 2707 e Receita de Servicos de R$2.647,8 milhdes e EBITDA de R$ 634,2
M milhdes no 2T07 um aumento de 107,0% em relagdo ao 2T06;
e Margem EBITDA de 21,0% no 2T07 é 9,2 pontos percentuais superior ao
registrado no mesmo trimestre do ano anterior. Normalizado pelo fim do

5 5T S Bill&Keep parcial a margem EBITDA seria de 23,5% comparado com 0s
e e 16,2% registrado no 2T06;

Dados do 2T07

e A provisdo para devedores duvidosos foi de R$ 101,2 milhdes no

Volume médio didrioc  R$ 26mm trimestre, representando 2,3% da receita bruta, uma reducgdo de 70,1%
Valorizagdo Vivo ON (2,00% em re|a95_o ao 2T06;
Valorizacéo Vivo PN 34,5%
Var. Ib 18,7% . . : AR H :
v:: ITE"L"eSpa 23’80/° e O fluxo de caixa operacional mais a variacdo do capital de giro cresceu
. i () . ~
R$ 434,3 milhdes no ano;

SAPANG, L. . . . S x
siws.:;m “I e Adivida liquida manteve-se praticamente estavel em R$ 3.336,3 milhdes
aons vo LISTED no 2T07 e apresenta uma reducdo de 23,0% em relacdo ao mesmo

“rsmav® NYSE periodo do ano anterior;

e [Foi aprovado pela ANATEL o reajuste na VUM, este deve situar-se por
volta dos 2% e impactara positivamente a receita de interconexao.

.
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Base para apresentacdo dos resultados
Os totais estdo sujeitos a diferencas, devido a arredondamento. Algumas das informac¢des divulgadas, relativas

ao 1TO07 e 2T06, foram reclassificadas, quando aplicavel. A Vivo manteve constantes seus critérios de
contabilizac&o.

DESTAQUES

Acumulado em:

R$ milhdes 2T 07 1T07 A% 2T 06 A% 2007 2006 A%
Receita Operacional Liquida 3.021,0 2.850,8 6,0% 2.598,3 16,3% 5.871,8 5.175,3 13,5%

Receita liquida dos servigcos 2.647,8 2.609,3 1,5% 2.184,1 21,2% 5.257,1 4.445.8 18,2%

Receita liquida de vendas de mercadoria: 373,2 2415 54,5% 4142 -9,9% 614,7 729,5 -15,7%
Total dos Custos Operacionais (2.386,8) (2.093,8) 14,0% (2.292,0) 4,1% (4.480,6) (4.151,9) 7,9%
EBITDA 634,2 757,0 -16,2% 306,3 107,1% 1.391,2 1.023,4 35,9%

Margem EBITDA (%) 21,0% 26,6%  -5,6 p.p. 11,8% 9,2 p.p. 23,7% 19.8% 3,9p.p.
Depreciagdo e Amortizacao (602,2) (571,0) 5,5% (606,2) -0,7% (1.173,2) (1.197,9) -2,1%
EBIT 32,0 186,0 -82,8% -299,9 n.d. 218,0 -174,5 n.d.
Resultado do Periodo / Exercicio (112,8) (19,3) 484,5% (493,1) -77,1% (132,1) (672,4) -80,4%
Investimentos 337,3 235,4 43,3% 337,9 -0,2% 572,7 619,2 -7,5%
Investimento como % da receita liquida 11,2% 8,3% 29p.p. 13,0  -1,9 p.p. 9,8% 12,0% -2,2p.p.
Fluxo de Caixa Operacional 296,9 521,6 -43,1% (31,6) n.d. 818,5 404,2 102,5%
Variacdo do Capital de Giro (159,3) (224,9) -29,2% 249,1 n.d. (384,2) (300,3) 27,9%
Clientes (Mil) 30.240 29.030 4,2% 28.525 6,0% 30.240 28.525 6,0%
Adicdes Liquidas 1.210 (23) n.d. (1.613) n.d. 1.187 (1.280) n.d.

Fluxo de Caixa Operacional

Fluxo de caixa operacional (EBITDA-CAPEX) de R$ 296,9 milh6es no trimestre
revertendo o resultado negativo em relagdo ao 2T06. Quando comparado com o
1TO7 apresenta uma reducdo de 43,1%. Somado a variacdo do capital de giro
registra um fluxo de R$ 137,6 milhdes no trimestre, inferior a posigdo registrada
no mesmo periodo do ano anterior que foi de R$ 217,5 milhdes. Vale lembrar que
no 2T07 foi efetuado o pagamento da TFF (Taxa Fistel), que impactou esse
resultado. No acumulado do ano o fluxo de caixa operacional mais a variagao do
circulante registrou R$ 434,3 milhdes um aumento superior a 3 vezes quando
comparado ao mesmo periodo do ano anterior.

Investimentos (CAPEX)

Rede GSM/EDGE Continua-se com as atividades necessarias para o overlay em GSM/EDGE tendo
jd cobre 2.250 sido investidos até o momento 76% do CapEx total previsto no projeto inicial. No
municipios. 2T07 foram investidos R$ 337,3 milhdes, estes destinados para a manutengéo da

qualidade de rede e sistemas, expansdo da cobertura e terminais para o
segmento corporativo entre outros. O CapEx do 2T07 representou um percentual
sobre a receita liquida de 11,2%. Para o acumulado do ano foram investidos R$

572,7 milhdes.

CAPEX - VIVO

R$ milhdes Acumulado em
2T07 1T07 2T 06 2007 2006

Rede 190,3 98,1 139,6 288,4 231,7

Tecnologia/Sist. Informacao 46,3 43,8 87,6 90,1 173,5

Outros 100,7 93,5 110,7 194,2 214,0

Total 337,3 235,4 337,9 572,7 619,2

Percentual da Receita Liquida 11,2% 8,3% 13,0% 9,8% 12,0%

o
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VIVO Participagdes S.A. *

DESEMPENHO OPERACIONAL CONSOLIDADO - VIVO

2TO07 1707 A% 2T 06 A%

Total de assinantes (mil) 30.240 29.030 4,2% 28.525 6,0%
Market Share (*) 37,3% 37,4% -0,1p.p. 40,4% -3,1p.p.
AdicGes liquidas (mil) 1.210 (23) n.d. (1.613) n.d.
Market Share de adi¢des liquidas (*) 34,7% -1,8% 36,5p.p. -171,2% 2059 p.p.
Penetracdo do mercado 58,3% 56,0% 2,3p.p. 51,5% 6,8 p.p.
SAC (R9) 107 100 7,0% 128 -16,4%
Churn mensal 2,3% 2,6% -0,3p.p. 4,6% -2,3p.p.
ARPU (em R$/més) 29,9 30,0 -0,3% 24,1 24,1%
ARPU Entrante 13,7 13,9 -1,4% 9,7 41,2%
ARPU Sainte 16,2 16,1 0,6% 14,4 12,5%
MOU Total (minutos) 77 75 2, 7% 67 14,9%
MOU Entrante 35 36 -2,8% 36 -2,8%
MOU Sainte 42 39 7,7% 31 35,5%
Empregados 5.494 5.735 -4,2% 5.769 -4,8%

(*) fonte Anatel

Portfélio de
aparelhos,
melhor
qualidade na
prestacdo de
servicos e GSM
contribuiram
parareverter o
percentual de
ganho liquido.

SAC de R$107
mesmo durante
0 maior esfor¢o
comercial nas
campanhas do
dia das Maes e
do dia dos
Namorados.

DESTAQUES OPERACIONAIS

O parque fechou o trimestre em 30.240 mil clientes 4,2% superior ao 1T07 e
6,0% superior ao mesmo periodo do ano anterior, um reflexo dos resultados
registrados na campanha do dia das Maes e do Dia dos Namorados e o
aumento progressivo na venda de celulares GSM, cujas vendas ja
ultrapassaram a marca de 3,3 milhdes de aparelhos.

As adicdes liquidas no 2TO07 totalizaram 1.210 mil novos clientes, com um
market share de adicGes liquidas de 34,7% na sua area de atuacdo,
aumentando fortemente a sua participacdo e mantendo a lideranca de mercado
tanto em sua area de atuagdo quanto no mercado nacional. Destacando que
84% das ativagOes totais correspondem a tecnologia GSM. Esse crescimento
firme e consistente é resultado do posicionamento da Vivo como “Melhor Sinal”
e melhor escolha na classe de servigos. Corroborando o posicionamento, no
segmento pos pago tivemos um crescimento de 63% em gama alta no trimestre.

Da mesma forma a manutencdo do ARPU em R$ 29,9, mesmo em um periodo
de intenso crescimento de clientes, também evidencia a qualidade do parque
presente da Vivo.

O foco da empresa continua na captacdo e manutencdo de clientes de alto e
médio valor, mantendo a racionalidade e busca de resultados positivos em cada
campanha e acdo comercial.

O SAC no trimestre foi de R$107 comparado com R$100 no 1T07. Este
aumento € decorrente do maior esforgco comercial e das “barreiras de entrada”
praticadas no periodo, além de maiores gastos com publicidade devido as
campanhas do Dia das Mées, a segunda maior do ano e a do Dia dos
Namorados. Em relacdo ao 2T06 apresentou uma reducdo de 16,4% fruto da
variagdo cambial e da reducdo no custo dos aparelhos em ddlar que reflete no
CMV proporcionando, consequentemente, um menor custo de aquisicao.
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“Melhor sinal®
resultado da
melhora
constante na
qualidade dos
servigcos
prestados

Nova Conta
para clientes
pés pago.

Estimulo do
trafego ON-NET
através de
campanhas
especificas.

Crescimento
do trafego
sainte total.

Melhoria da
qualidade do
parque manteve
o0 ARPU na casa
dos R$ 30

VIVO Participagdes S.A. *

Churn de 2,3% no trimestre com reducéo de 0,3 p.p. em relagdo ao trimestre
anterior. O segmento de alto valor, representado pelos clientes “premium” foi
mantido sob estrito controle com ac8es especificas para fidelizacdo e
captacdo . Em relacdo ao 2T06 a reducéo foi de 2,3 p.p. em conseqiiéncia do
ajuste efetivado na base de clientes no trimestre comparavel do ano anterior.

Reafirmando o compromisso de manter um relacionamento transparente e de
respeito ao consumidor foi langado o novo formato da conta de servigos para
os clientes pds pagos. A conta apresenta agora de forma mais didatica
melhores informacdes e detalhes, possibilitando a obtencdo de melhores
indicadores e nivel de servigos.

O MOU Blended foi 2,7% maior que o registrado no 1T07 e 14,9% maior que
0 2T06. O aumento no MOU sainte por sua vez aumentou 35,5% em relacdo
ao 2T06 e 7,7% em relacdo ao 1TO7. Além dos fatores mencionados
anteriormente, este crescimento foi resultado das campanhas de incentivo ao
uso para 0 segmento pré pago, adocdo dos novos planos de servico e
campanhas segmentadas. O trafego entrante que em muitos mercados
apresenta tendéncia declinante, no caso da Vivo, manteve-se estavel no
decorrer dos ultimos trimestres.

O trafego total apresentou um crescimento de 3,9% no 2T07 em relacdo ao
1T07, ressaltando-se a elevagéo do trafego sainte e a estabilidade do trafego
entrante. Considerando-se somente o trafego sainte, o aumento foi de 7,9%.
Na comparagdo do 2T07 com o 2TO06 o trafego total apresenta um aumento de
12,8% e considerando apenas o trafego sainte o aumento € de 30,5%. A
estabilidade do trafego entrante é decorrente principalmente do aumento do
trafego moével-movel off net além do trafego de longa distancia, denotando
cada vez mais a universalizacao do acesso movel como meio de comunicagdo
pessoal, compensando a tendéncia de queda nos mercados do trafego fixo-
mével.

O ARPU Blended atingiu o montante de R$ 29,9 no 2T07, mantendo-se
praticamente estavel em relacdo ao trimestre anterior. Quando comparado ao
2T06 apresenta um aumento de 24,1%. A Vivo manteve sua politica de
readequacdo ativa e passiva dos planos de servicos de seus clientes,
buscando blindar sua base, fidelizar os de alto valor e capturar os clientes de
valor presentes no mercado. Os planos “Vivo Escolha” foram protagonistas
para aumentar a competitividade dos servicos prestados pela Vivo. Seguindo
a tendéncia comentada no MOU, o ARPU sainte aumentou 12,5% em relagéo
ao 2T06. Normalizado pelo fim do Bill&Keep parcial, o ARPU blended no 2T07
apresentaria um aumento de 7,5% em relacdo ao 2T06.
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VIVO Participagdes S.A.

RECEITA OPERACIONAL LIQUIDA - VIVO

Legislacdo Societaria

Acumulado em:

R$ milhdes 2T 07 1707 A% 2T 06 A% 2007 2006 A%
Assinatura e Utilizagéo 1.260,1 1.223,5 3,00 1.146,7 9,9% 2.483,6  2.323,3 6,9%
Uso de rede 1.186,8 1.184,6 0,2% 867,8 36,8% 2.371,4 1.797,8 31,9%
Outros servigos 200,9 201,2 -0,1% 169,6 18,5% 402,1 324,7 23,8%

Receita de servicos de telecom. 2.647,8 2.609,3 1,5% 2.184,1 21,2% 5.257,1 4.445,8 18,2%
Venda de aparelhos celulares 373,2 241,5 54,5% 414,2 -9,9% 614,7 729,5 -15,7%

Receita liquida total 3.021,0 2.850,8 6,0%  2.598,3 16,3% 5.871,8 5.175.3 13,5%

B Assinatura e
Utilizacéo
42,9%

Outros
Servigos
7,0%

M Receita de
Aparelhos
8,5%

Uso de Rede
41,6%

Consistente
crescimento
dareceita
resultante do
trafego
sainte.

Mais de 200
mil clientes
com acesso
de Banda
Larga movel.

Composicao das Receitas Operacionais

1T07 2T07

M Assinatura e
Utilizag&o
41,7%

Outros Servigos
6,6%

M Receita de
Aparelhos
12,4%

Uso de Rede
39,3%

RECEITA OPERACIONAL

Aumento de 21,2% nas receitas de servi¢os, promovendo um aumento na receita
liguida total de 16,3% em relacdo ao 2T06 alcancando R$ 3.021,0 milhdes no
trimestre. Em relagdo ao 1T07, a receita liquida total apresentou uma evolucéo de
6,0% principalmente pelo aumento na receita de aparelhos. Normalizando o
resultado do 2T07 pelo fim do Bill&Keep parcial a receita de servicos ainda assim
apresentaria um aumento de 4,9% entre o0 2T07 com o 2T06.

O aumento de 9,9% no item “receita de assinatura e utilizagdo”, quando
comparado com o 2T06, deve-se, principalmente ao aumento na receita sainte total,
a qual foi impactada pelo crescimento do trafego sainte total, pelo incentivo ao uso
e promocdes e, especialmente pelo jA comentado desempenho do plano Vivo
Escolha, ja aderido por 50% da base de clientes pés pago pessoa fisica, que além
de estimular o uso e fidelizar, também aumenta a rentabilidade e a satisfacdo do
cliente, obtendo uma relacdo custo-beneficio muito mais vantajosa. Quando
comparado com o 1T07, houve um aumento de 3,0% na receita de assinatura e
utilizacdo, resultado do aumento do parque, além do incentivo ao uso com
campanhas segmentadas. Contribuiu também para esse crescimento o
aumento no volume médio de recargas de aproximadamente 29% entre o 2T07
em relacdo ao 2T06 propiciado por uma robusta rede de distribuicdo com mais de
338 mil pontos de recargas.

A receita de dados acrescido dos SVA'’s, no 2T07 representa 7,9% da receita de
servigos, um aumento de 15,0% em relagdo ao 2T06. Na comparacao entre o 2T07
com o 1TO7 permaneceu praticamente estavel. A Receita de Dados e SVAs vem
crescendo de forma sustentada por acGes de estimulo ao uso dos atuais servigcos
(como exemplo, o0 SMS, o VIVO AVISA, a Caixa Postal e o Portal de Voz), com o
continuo incremento da nossa oferta no WAP, em downloads de contelddos e jogos
(incluséo de novos e relevantes parceiros), com as solu¢Bes do VIVO ZAP (Placas
EV-DO PMCIA e USB) e com o lancamento de produtos e servi¢os inovadores (como
o download de musicas completos no PLAY), além da retirada da cobranca do trafego
de download (quando da escolha de servicos ja tarifados) e navegacdo dos
aplicativos, levando mais clareza na comunicagéo do pre¢co ao consumidor. A Vivo é
pioneira nesta acao confirmando o comprometimento e respeito ao consumidor e sua
aposta na adogdo deste servico.
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VIVO Participagdes S.A. *

CUSTOS OPERACIONAIS - VIVO

Legislacdo Societaria

Acumulado em:

R$ milhdes 2T07 1TO07 A% 2T 06 A% 2007 2006 A%
Pessoal (165,0) (173,7) -5,0% (155,3) 6,2% (338,7) (311,0) 8,9%
Custo dos servicos prestados (758,6) (716,4) 5,9% (418,2) 81,4% (1.475,0) (852,2) 73,1%
Meios de conex&o (58,3) (53,7) 8,6% (57,0) 2,3% (112,0) (116,4) -3,8%
Interconexao (388,1) (365,0) 6,3% (37,1) 946,1% (753,1) (77,00 878,1%
Aluguéis/Seguros/Condominios (54,9) (49,3) 11,4% (51,7) 6,2% (104,2) (101,6) 2,6%
Fistel e outras taxas e contribui¢cdes (120,0) (126,9) -5,4% (132,1) -9,2% (246,9) (268,2) -7,9%
Servigos de terceiros (116,3) (97,3) 19,5% (89,4) 30,1% (213,6) (182,9) 16,8%
Outros (21,0) (24,2) -13,2% (50,9) -58,7% (45,2) (106,1)  -57,4%
Custo de mercadorias vendidas (548,5) (351,5) 56,0% (546,8) 0,3% (900,0) (979,4) -8,1%
Comercializacdo dos servicos (728,3) (619,3) 17,6% (1.002,4) -27,3% (1.347,6) (1.713,7)  -21,4%
Provisao para devedores duvidosos (101,2) (107,4) -5,8% (338,7) -70,1% (208,6) (499,7) -58,3%
Servigos de terceiros (596,7) (478,2) 24,8% (622,8) -4,2% (1.074,9) (1.139,4) -5,7%
Outros (30,4) (33,7) -9,8% (40,9) -25,7% (64,1) (74,6) -14,1%
Despesas gerais e administrativas (161,6) (145,8) 10,8% (145,5) 11,1% (307,4) (274,5) 12,0%
Servigos de terceiros (137,9) (119,6) 15,3% (113,8) 21,2% (257,5) (217,1) 18,6%
Outros (23,7) (26,2) -9,5% (3L,7) -252% (49,9) (57,4) -13,1%
Outras receitas (despesas) operacionais (24,8) (87,1) -71,5% (23,8) 4,2% (111,9) (21,1) 430,3%
Receitas operacionais 80,0 64,4 24.2% 58,2 37,5% 144,4 130,6 10,6%
Despesas operacionais (105,1) (243,7)  -26,9% (75,9) 38,5% (248,8) (243,1) 73,9%
Qutras receitas (despesas) operacionais 0,3 (7,8) n.d. (6,1) n.d. (7,5) (8,6) -12,8%
Total dos custos antes deprec./amort. (2.386,8) (2.093,8) 14,0% (2.292,0) 4,1% (4.480,6) (4.151,9) 7,9%
Depreciagdo e amortizagdo (602,2) (571,0) 5,5% (606,2) -0,7% (1.173,2) (1.197,9) -2,1%
Total dos custos operacionais (2.989,0) (2.664,8) 12,2% (2.898,2) 3,1% (5.653,8) (5.349,8) 5,7%

Total dos Custos Operacionais
excluindo Depreciagcdo e Amortizagao

+4,1%
R$ milhdes Imommooes -8,6% --------- I BaK
. +14,0%
pa—
321
2.387
2T06 1707 2707

[ Efeito Bill & Keep

CUSTOS OPERACIONAIS

Rigido controle No comparativo entre o 2T07 com o 2T06, o aumento de 6,2% do Custo de
sobre os custos Pessoal € justificado pelo reajuste proporcionado por meio do Acordo Coletivo de
administraveis. novembro de 2006 e do aumento das verbas rescisérias decorrentes da

adequacao do quadro de pessoal.

No comparativo entre 2T07 com o 1T07, a reducédo de 5,0% do custo de pessoal
se da pelo menor volume de indenizacbes e pela adequacdo do quadro de
pessoal.

—_
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Eliminando-se O aumento de 81,4% no custo dos servicos prestados no 2T07, quando
os efeitos do comparado com o 2T06 € devido ao incremento de 946,1% nos custos com
fim do B&K o interconexdo pelo fim do Bill&Keep parcial, além do aumento dos gastos com
custo dos servicos de terceiros especialmente em servigos publicos. Esse incremento é
servigos parcialmente compensado pela reducdo nos gastos com taxa Fistel e outras
permaneceria contribuicbes, além da reducdo em perdas com roaming. Quando comparado
estavel em com o0 1TO7 apresenta um aumento de 5,9% pelas mesmas razdes acima, porém
relacdo ao 2T06 com uma intensidade menor. Normalizado pelo efeito do fim do Bill&Keep parcial,

o valor do 2T07 permaneceria estavel na comparacao com o 2T06.

O custo das mercadorias vendidas apresenta um aumento de 56,0% em
relagdo ao 1T07, devido em grande parte ao maior nimero de ativacdes brutas
gue apresentam um crescimento de 47,3% e manteve-se estavel em relacdo ao
2T06, mesmo com uma atividade comercial mais intensa, decorrente da variagédo
cambial e da venda de aparelhos GSM com menor custo de compra. Durante o
2T07, a Companhia promoveu varias acdes com o objetivo de conquistar novos
clientes e também fidelizar sua base, que podem ser observadas pelo maior
namero de adi¢@es, pela reducédo do Churn, além do lancamento dos aparelhos
GSM.

No 2T07, as despesas comerciais decresceram 27,3% em relacdo ao 2T06 pela
reducdo nos gastos com provisdo para devedores duvidosos e gastos com
servicos de terceiros especialmente dos gastos com comissdes e servicos
publicos. Quando comparada com o 1T07 o acréscimo de 17,6% reflete as acdes
para o0 reposicionamento com um aumento nos gastos em publicidade, pelo
aumento nas despesas com comiss@es, mao de obra terceirizada e client care,
compensada por uma reducdo na provisdo para devedores duvidosos e servicos

publicos.
Reducéo de A Provisdo para Devedores Duvidosos — PDD registrou no 2T07 o valor de
5,8% na PDD R$101,2 milhdes, representando 2,3% da receita bruta total, uma redugdo de
em relacéo ao 70,1% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior que foi de R$ 338,7 milhdes
trimestre onde representou 9,0% da receita bruta. O segundo trimestre de 2006 foi
anterior. impactado por uma PDD incremental de R$161,5 milhdes decorrente da migracao

de clientes para novas plataformas sistémicas, que causou atraso na emissao de
faturas no periodo pés implantacdo, além da aplicacdo de réguas de cobranca,
criando dificuldades para os clientes ao pagar valores acumulados. Se
elimindssemos este valor incremental, ainda assim, a PDD apresentaria uma
reducdo de 42,9% em relacdo ao 2T06. Este resultado demonstra o rigido
controle realizado sobre os novos clientes adquiridos nas campanhas de final de
ano e sobre a carteira em cobranca. Quando comparado com o 1T07 a PDD
também apresenta uma redugdo de 0,4 ponto percentual sobre a receita bruta
total.

As despesas gerais e administrativas apresentaram um aumento de 11,1% no
2T07 em relacdo ao 2T06 devido ao aumento nos custos com servigos de
terceiros, principalmente em assisténcia técnica por transferéncia de tecnologia,
gastos com area juridica e outras despesas, parcialmente contrabalancados por
reducdo em gastos com servicos regulares por ganhos de eficiéncia pela
concluséo da unificacdo de plataformas sistémicas (Tl e Sl), servicos publicos,
além da reducdo em outros gastos com materiais e aluguéis, seguros e
condominios. Quando comparada com o 1TO7 apresenta um crescimento de
10,8% decorrente do aumento em assisténcia técnica e outras despesas,
impactado positivamente pela reducao das despesas com aluguéis, seguros e
condominios e servigos de manutencgédo e conservacao da planta.
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Outras Receitas / Despesas Operacionais apresentaram uma despesa de R$
24,8 milhdes. A queda de 71,5% em relacdo ao 1T07 decorre da reducdo da
provisdo para contingéncias, além do aumento na receita de despesas
recuperadas e incentivos comerciais. Quando comparada com o 2T06 o0 aumento
de 4,2% na variacdo decorre principalmente pelo aumento nas despesas
referentes as despesas com impostos, taxas e contribuicbes e da provisdo para
contingéncias, quase totalmente compensados pelo aumento da receita de
despesas recuperadas e incentivos comerciais.

EBITDA
Margem EBITDA O EBITDA (resultado antes dos juros, impostos, depreciagdes e amortizagdes) no
de 21,0% no 2T07 foi de R$ 634,2 milhdes um aumento de 107,1% em relagdo ao 2T06,
trimestre, resultando em uma Margem EBITDA de 21,0%. Quando comparado com o 1T07
refletindo a 0 EBITDA apresenta uma reducao de 16,2%, este desempenho reflete a atividade
atividade comercial do periodo que resultou num aumento significativo da base de clientes.
comercial no Normalizando a margem pelo efeito do fim do Bill&Keep parcial o EBITDA no
periodo. 2T07 seria de R$ 626,3 milhdes com uma margem de 23,5%. O resultado

apresentado no 2T07 reflete o crescimento das receitas pelo aumento do parque
e ao estreito controle dos custos, mesmo quando considerado o volume de
aquisicdes e a retomada do crescimento sustentavel. Contribui também para essa
evolugcdo a manutencdo no custo de mercadorias vendidas, explicada pela venda
de aparelhos GSM que possuem menor custo de aquisicao.

DEPRECIACAO E AMORTIZACAO

A rubrica depreciacdo e amortizacdo manteve-se estavel em relacéo ao 2T06 e
apresentou uma evolucdo de 5,5% em relagdo ao 1TO7 resultado este, da
ativagdo de novos equipamentos. Se compararmos os acumulados dos anos de
2007 e 2006, a evolucdo tem a mesma normalidade.
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RECEITAS (DESPESAS) FINANCEIRAS - VIVO

Legislacdo Societaria

Acumulado em:

R$ milhdes 2T 07 1707 A% 2T 06 A% 2007 2006 A%
Receitas Financeiras 38,8 58,2 -33,3% 52,1 -25,5% 97,0 177,5 -45,4%
Outras receitas financeiras 38,8 58,2 -33,3% 52,1 -25,5% 97,0 177,5 -45,4%

(-) Pis/Cofins sobre receitas financeiras 0,0 0,0 n.d. 0,0 n.d. 0,0 0,0 n.d.
Despesas Financeiras (162,4) (185,4) -12,4% (259,4) -37,4% (347,8) (571,3) -39,1%
Outras depesas financeiras (101,9) (109,8) -7,2% (157,6) -35,3% (211,7) (320,1) -33,9%
Perdas/Ganhos com derivativos (60,5) (75,6) -20,0% (101,8) -40,6% (136,1) (251,2) -45,8%
Variacdo Monetaria e Cambial, liquidas (0,8) 8,5 n.d. (6,3) -87,3% 7,7 (6,0) n.d.
Receitas (Despesas) Financeiras Liquidas (124,4) (118,7) 4,8% (213,6) -41,8% (243,1) (399,8) -39,2%

Reducdo nas
despesas

financeiras de
41,8% entre o
2T07 e o0 2T06.

A VIVO manteve praticamente estavel a sua despesa financeira liquida no
comparativo do 2T07 com o 1T07. O aumento de R$ 5,7 milhdes deve-se a
gastos adicionais de CPMF incidente sobre o pagamento da TFF (Taxa Fistel)
ocorrido no 2T07 (R$ 420 milhdes). No comparativo do 2T07 com o 2T06 houve
uma reducdo de R$ 89,2 milhBes na despesa financeira liquida devido a queda
do endividamento liquido, maior geracdo de caixa operacional e reestruturacao
do passivo financeiro, além da reducdo da taxa de juros do periodo (3,58% no
2T06 e 2,89% no 2T07).

EMPRESTIMOS E FINANCIAMENTOS - VIVO

MOEDA
Credores (R$ milhdes) R$ URTJLP * UMBND ** Us$ Yen Total
Instituicdes financeiras 1.758,5 107,4 17,2 1.118,6 693,3 3.695,0
Fixcel - Aquisicdo da TCO 10,7 - - - - 10,7
Total 1.769,2 107,4 17,2 1.118,6 693,3 3.705,7
Taxas do cambio utilizadas 1,964551 0,036895 1,9262 0,015663
Cronograma de pagamento - Longo Prazo
2008 505,1 9,5 15 232,5 472,8 1.221,4
apo6s 2008 1.202,2 47,6 7,6 - - 1.257,4
Total 1.707,3 57,1 9,1 232,5 472,8 2.478,8

ENDIVIDAMENTO LIQUIDO - VIVO

30/jun/07 31/mar/07 30/jun/06
Curto Prazo 1.226,9 1.283,4 1.861,7
Longo Prazo 2.478,8 2.773,8 2.824,7
Total do endividamento 3.705,7 4.057,2 4.686,4
Caixa e Aplicacdes (955,2) (1.241,6) (644,0)
Derivativos 585,8 489,5 291,5
Divida Liquida 3.336,3 3.305,1 4.333,9

(*) Unidade de Referéncia da Taxa de Juros de Longo Prazo do BNDES.
(**) A UMBND € uma unidade monetéaria preparada pelo BNDES, composta por uma cesta de moedas estrangeiras,
cuja principal é o dolar americano, razéo pelo qual a sociedade e suas controladas a consideram como US$.

Reducéo no
endividamento
liquido em
23,0% na
comparagao
ano aano e de
20,9% na
divida bruta.

RESULTADOS CONSOL

Em 30 de junho de 2007, a divida com empréstimos e financiamentos da VIVO
somava R$ 3.705,7 milhdes (R$ 4.057,2 milhdes em 31 de marco de 2007) sendo
49% denominada em moeda estrangeira. A Companhia contrata operacdes de
swaps (hedge cambial) para proteger 100% de sua divida financeira contra a
volatilidade do cambio, de forma que o custo final (divida e swap) seja atrelado a
reais. Adicionalmente a Sociedade possuia operacdes de “swap” — CDI x Pré, para
proteger parcialmente as flutuacbes nas taxas de juros internas. As operacdes
cobertas totalizavam R$2.274,0 milhdes. (R$871,0 milhdes em 31 de margo de
2007). Esse endividamento foi compensado pelos recursos disponiveis em caixa e
aplicacdes financeiras (R$ 955,2 milhdes) e pelos ativos e passivos de derivativos
(R$ 585,8 milhdes a pagar), resultando numa divida liquida de R$ 3.336,3 milhdes.
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VIVO Participagdes S.A.

A reducéo de 20,9% na divida bruta correspondente a R$ 980,7 milhdes em relacao
ao 2T06 é decorrente da flexibilidade e racionalidade financeira, proporcionada
ainda pela simplificacdo societaria que possibilitou o pré-pagamento de dividas
contratadas através da utilizacdo do caixa das empresas que possuiam maior
liquidez.

Endividamento
-20,9%

R$ milhdes

5.000 ~ Jun-06

4.000 - Jun-07

Jun-07
-23,0%

3.000 -

2.000 -

1.000 -

Div. Bruta Div. Liquida  Div. Liquida Div. Bruta

Estabilidade do
endividamento
por geracédo de

Apesar de a empresa ter efetuado o pagamento da TFF (Taxa Fistel) de R$ 420
milhdes no 2T07, a divida liquida da companhia permaneceu praticamente estavel
em relacdo ao 1T07 devido a geracao de caixa operacional deste Ultimo trimestre.

caixa
Prejuizo de R$ 112,8 milhBes no trimestre, demonstrando uma reducdo de 77,1%
quando comparado ao prejuizo de R$ 493,1 milhdes registrados no 2T06.
Mercado de As acdes da Vivo Participacdes foram negociadas em 100% dos pregdes realizados
Capitais neste trimestre na Bolsa de Valores de Sdo Paulo, tendo as acdes ordinarias uma
desvalorizacdo de 2,0% enquanto as preferenciais experimentaram um aumento de
34,5%. No ano as acdes da Vivo acumulam uma valorizac@o de 4,7% para as acdes
ON e de 10,2% para as acdes PN.
Estrutura Acionaria e Composic¢ao do Capital Social
PORTUGAL
TELECOM
T 0,01% SGPS S.A.
T 100%
A
TELEFONICA S.A. O
T 50,00% T 50,00%
T 49,99% PT MOVEIS
Estrutura [ 200
societaria
Slmpllflcada Grupo Controlador
(Brasilcel, NV)

ON 89,34%
PN 47,53%
T 62,75%

ON 10,66%
PN 51,98%

~ T 3694% o
VIVO PARTICIPACOES S.A. < Outros acionistas

ON 100%
T 100%

VIVO S.A.
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COMPOSIGAO DO CAPITAL SOCIAL DA VIVO PARTICIPACOES S.A. EM 30/06/2007

ACIONISTAS Ordinarias Preferenciais TOTAL
Portelcom Participagdes S.A. 67.349.733 12,8% 1.843 0,0% 67.351.576 4,7%
BRASILCEL, N.V. 222.877.507 42,5% 364.350.055 39,7% 587.227.562 40,7%
SUDESTECEL Participagdes LTDA 88.255.178 16,8% 1.224.498 0,1% 89.479.676 6,2%
AVISTA Participagdes LTDA 9.630.458 1,8% 46.613.811 5,1% 56.244.269 3,9%
TBS Celular Participacdes LTDA 68.818.554 13,1% 1.165.797 0,1% 69.984.351 4,9%
TAGILO Participa¢des LTDA 12.061.046 2,3% 22.625.728 2,5% 34.686.774 2,4%
Sub Total Controlador 468.992.476 89,3% 435.981.732 47,5% 904.974.208 62,8%
Acdes em Tesouraria 0 0,0% 4.494.900 0,5% 4.494.900 0,3%
Qutros acionistas 55.939.189 10,7% 476.709.448 52,0% 532.648.637 36,9%
TOTAL 524.931.665 100,0% 917.186.080 100,0% 1.442.117.745 100,0%
Evento Em Reunido realizada no dia 11/07/2007 o Conselho de Administracdo deliberou
Subsequente. sobre a Segunda Repactuagdo das Debéntures da 12 emissdo da Companhia,

cujas caracteristicas de emissao foram aprovadas em 10.07.2003 e 14.08.2003
e da primeira repactuacdo em 08.07.2004, nas reunides do Conselho de
Administracdo da Companhia, a qual ter& as seguintes caracteristicas e
condicdes (a “Segunda Repactuacao”): (i) Terceiro Periodo de Vigéncia da
Remuneracdo: 01/08/2007 a 01/08/2008, periodo em que as condicbes da
remuneracdo permanecerdo inalteradas; (i) Remuneracdo: A remuneracdo da
Repactuacgdo das Debéntures sera equivalente a um percentual da acumulagao
das taxas médias diarias dos Depésitos Interfinanceiros de um dia - DI, over
extra grupo, expressa na forma percentual ao ano, base 252 (duzentos e
cinglienta e dois) dias Uteis, calculadas e divulgadas pela Camara de Custédia e
Liquidagéo — CETIP, percentual este observado o limite maximo de 103% (cento
e trés por cento); (iii) Periodicidade do Pagamento da Remuneragdo: A
Remuneragédo das Debéntures sera devida semestralmente, sendo o primeiro
pagamento devido no dia 01 de Fevereiro de 2008 e o ultimo na Data de
Vencimento, ou seja, em 01 de Agosto de 2008 e (iv) Garantia: A garantia
constituida na emissdo das Debéntures permanecera inalterada para o Novo
Periodo de Vigéncia da Remuneracéo.

Programa de melhoria de qualidade e cobertura

Melhor qualidade A VIVO continua expandindo significativamente a sua cobertura, aumentando a
de ligagéo e guantidade de municipios atendidos, além de ampliar e otimizar a cobertura
cobertura 1XRTT e instalar a nova rede GSM/EDGE escalavel ao W-CDMA. A Vivo

ParticipagOes através de sua subsidiaria integral Vivo S/A, a maior operadora do
Brasil, presta servicos de telefonia movel celular nos estados de S&o Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio de Janeiro, Espirito Santo, Bahia, Sergipe, Rio
Grande do Sul, Acre, Amazonas, Amapa, Goias, Maranhdo, Mato Grosso, Mato
Grosso do Sul, Pard, Rondbnia, Roraima e Tocantins e no Distrito Federal.
Destaca-se a cobertura digital em 100% dos municipios na sua area de atuacéo,
sendo que mais de 2.000 municipios possuem cobertura 1XRTT, dentre estes 27
com o servico EV-DO. A rede GSM/EDGE ja esta presente em 2.250 municipios.
Alguns Estados como S&o Paulo, Rio de Janeiro e Espirito Santo ja contam com
atendimento da Vivo em 100% dos municipios.

Cobertura Nacional, Leildo das freqiiéncias de 1,9 GHz pela Anatel coloca a Vivo mais proxima de
uma meta. atingir um de seus importantes objetivos: a operacdo nacional, chegando a
Minas Gerais e Estados do Nordeste onde ainda nédo atua.
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Principais A Vivo é Top de Marketing 2007 da ADVB. Mais uma vez a Vivo se destaca na
Premiacdes, area de comunicacdo do Pais, pelas estratégias inovadoras, investimentos e
Reconhecimento e resultados obtidos em sua campanha de reposicionamento da marca. O prémio
Eventos concedido pela ADVB (Associacao dos Dirigentes de Vendas e Marketing do

Brasil) € um dos mais tradicionais e respeitados do setor de marketing do Pais.

A Vivo é Top of Mind entre usuérios de internet. A Vivo é a marca mais
lembrada entre as operadoras de telefonia mével do Brasil, segundo a pesquisa
Top of Mind Internet. Com 27% dos votos dos internautas, a empresa ficou 8
pontos percentuais a frente das concorrentes. Realizada pelo Instituto Datafolha e
encomendada pelo portal de internet UOL, a pesquisa que consagrou a
operadora ouviu mais de 2000 pessoas, a partir de 14 anos, que acessam a
internet em casa por pelo menos quatro vezes por semana.

Vivo Play é a maior loja de musica digital do pais. O servico de download de
musica digital pelo celular da Vivo, o Vivo Play, atingiu a marca de 120 mil
arquivos comercializados mensalmente. A marca representa quase um disco de
platina vendido a cada 30 dias e consolida a empresa como a maior loja de
musica digital do Brasil. Os nimeros mensais da Vivo sdo maiores do que 0s
computados em portais de internet e outros meios digitais para compra de musica
no pais.

Vivo participou da Campanha que tornou o Cristo Redentor uma das
maravilhas do mundo. Para estimular a votacdo do concurso que elegeu as sete
novas maravilhas do mundo, a Vivo isentou a cobranca para o envio de Torpedos
SMS de seus clientes que votaram no simbolo nacional e tornaram possivel essa
conquista.

Responsabilidade A Vivo é uma empresa comprometida com a qualidade do relacionamento com

Social seus diferentes publicos e, sobretudo, com o respeito ao consumidor, procurando
desenvolver solugdes inclusivas que considerem a diversidade que caracteriza
nossos clientes e a sociedade brasileira.

Em junho deste ano, a Vivo conquistou o prémio Top Social 2007 da ADVB com
case Vivo Voluntério, um programa que busca a inclusdo sécio educacional de
pessoas com deficiéncia visual.

Em Abril foi langada uma campanha de sensibilizacdo interna chamada
“Inclusdo. Eu Vivo esta causa”’, com objetivo de assumir diante de todos os
colaboradores a causa da incluséo de pessoas com deficiéncia.

Duas semanas apos, foi lancada a segunda fase da campanha, mas desta vez
convidando os colaboradores para participar do Programa Vivo Voluntario, por
meio do Portal Vivo Voluntario recém lancado. O Portal vem unir todos os
colaboradores de todos os municipios onde a operadora esta atuando.

A Vivo criou o Programa de Solug¢des Inclusivas que busca envolver todas as
areas da empresa em prol da pessoa com deficiéncia. O programa tem o objetivo
especifico de tornar acessiveis seus produtos e servi¢os. Exemplos ja implantados:
Resumo da Prestagcdo de Servicos em Brallle, servico, para clientes pds-pagos
com deficiéncia visual, que contém informacdes sobre a utilizacdo dos servicos e
planos da operadora; Isen¢do da cobranca para a consulta de saldos do servigo
pré-pago *5005, onde uma gravacao informa o valor atual do saldo de crédito do
cliente pré-pago com deficiéncia visual, TDD, equipamento que permite a
comunicacao entre o deficiente auditivo e o0 atendente, j& instalado em locais de
grande circulagéo.

Com a implantacdo do GSM, a Vivo passa a ter no seu portfolio, tecnologia para
tornar aparelhos acessiveis para pessoas com deficiéncia visual. O modelo
disponivel atualmente é o Nokia modelo N73. Este aparelho tem sistema
operacional que permite a instalacio de um software chamado Talks,
comercializado pela parceira Laramara. Trata-se de um leitor de telas que torna
audivel a navegacéo dos menus dos aparelhos.
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Responsabilidade A VIVO patrocinou a segunda etapa do | Férum Integrando Meio Ambiente a

Ambiental Vida, realizado pelo Instituto AME do Rio Grande do Sul, com a verba da venda
das baterias de sites, com o objetivo de promover a responsabilidade ambiental.
O evento, desta vez ocorreu na cidade de Bagé, no dia 04 de maio, no Instituto
S&o Pedro e contou com a participacao de 350 convidados entre eles educadores
de toda a rede escolar, técnicos, universitarios e demais pessoas interessadas.

A VIVO patrticipou da Il Semana de Estudos Pedagdégicos de Curitiba, promovido
pela Secretaria Municipal de Educacdo, que é o mais importante evento de

“Recliclar é cuidar qualificagéo dirigido aos profissionais da rede municipal. De 16 a 18 de maio, 15

do meio ambiente” mil professores, pedagogos e diretores participaram de diversas oficinas, entre
elas a Oficina Ecossistemas Florestais Paranaenses, patrocinada pela Vivo e que
faz parte do Projeto Transformando com Arte a Vida. Este por sua vez, ja tem um
resultado expressivo neste primeiro semestre: mais de 5.000 crian¢as atendidas
e 1.285 professores, 3 oficinas de capacitacdo, 1 exposicao, participagdo em 4
eventos atingindo mais de 5.000 pessoas.

No dia 25 de maio, a Geréncia de Meio Ambiente reiniciou o Projeto Reciclando
Mentes, com a Palestra de EmissbGes Eletromagnéticas que foi realizada em
Vitéria, ES. Essas palestras objetivam esclarecer os colaboradores sobre a
problemética levantada sobre os efeitos das transmissdes de Esta¢Bes Radio
Base e celulares a saide humana. Ja foram realizadas 32 palestras em 2005 e
2006 e este ano devera atingir as demais regionais.

Com objetivo de promover a responsabilidade ambiental, a Vivo patrocinou a 3?2

Edicdo da Mostra Rio Ambiente, que ocorreu de 30 de maio a 01 de junho e

também fez demonstracédo do Projeto Vivo Recicle seu Celular, com um estande
— montado no evento.

No dia 05 de Junho é comemorado o Dia Mundial do Meio Ambiente e, para esta
data a Vivo preparou um cartdo de recarga tematico sobre o tema, salientando
que “Cuidar do Meio Ambiente é sinal de responsabilidade”. Além do cartdo, foi
produzida a Carta da Terra em Braille e audiolivio e distribuida a varias
instituicBes, bem como lancadas dicas ambientais no site da internet, trabalho
realizado em parceria com a area de responsabilidade social corporativa.

De 11 a 15 de junho, foi realizada a Ill Semana de Meio Ambiente, com o tema
“Celular e Meio Ambiente - ligados para sempre”, campanha que objetiva a
sensibilizagdo dos colaboradores para a necessidade de agir preservando o
planeta. A semana contou com diversas atividades em todas as regionais tais
como a Arvore da Atitude, onde os colaboradores participaram escrevendo
atitudes conscientes para melhorar 0 meio em que vivem e para montar a Carta
de Intengdes Ambientais da Vivo. Foi disponibilizado um painel interativo com
todo o Ciclo do Celular e o Corredor da Consciéncia que apresentava 0s quatro
principios basicos da Carta da Terra e um poema que levava a reflexdo de que
sSomos apenas uma espécie entre tantas. Também foram feitos mutirdes de
plantio, onde obtivemos um resultado de 570 mudas plantadas.

Em destaque no Programa de Gerenciamento de Residuos é o Projeto “Vivo
Recicle seu Celular’, que é a coleta de aparelhos, acessérios e baterias de
celulares nas lojas proprias nas capitais RJ, SP e DF e que esta se preparando
para sua expansdo no 2° Semestre de 2007 para as demais regionais.
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BALANCO PATRIMONIAL CONSOLIDADO DA VIVO

R$ milhdes
ATIVO 30/jun/07 31/mar/07 A%
Circulante 5.323,3 5.580,4 -4,6%
Caixa e Bancos 57,3 21,8 162,8%
Aplicagbes 872,9 1.213,5 -28,1%
Contas a receber, liquida 1.911,5 1.874,5 2,0%
Estoques 316,8 262,5 20,7%
Adiantamento a fornecedores 12,3 20,0 -38,5%
Tributos diferidos e a recuperar 1.641,7 1.613,4 1,8%
Operagdes com derivativos 2,5 2,2 13,6%
Despesas antecipadas 351,7 457.,4 -23,1%
Outros ativos 156,6 115,1 36,1%
Nao Circulante 11.181,4 11.479,7 -2,6%

Realizavel a Longo Prazo:
AplicagBes 25,0 6,5 284,6%
Tributos diferidos e a recuperar 2.494,5 2.551,0 -2,2%
Operagbes com derivativos 1,7 0,3 466,7%
Despesas antecipadas 37,6 26,8 40,3%
Outros ativos 30,8 30,9 -0,3%
Investimentos 823,3 901,2 -8,6%
Imobilizado, liquido 6.103,0 6.229,8 -2,0%
Intangivel, liquido 1.554,3 1.610,7 -3,5%
Diferido, liquido 111,2 122,5 -9,2%
Total do Ativo 16.504,7 17.060,1 -3,3%
PASSIVO
Circulante 5.085,2 5.264,0 -3,4%
Pessoal , encargos e beneficios 136,8 1431 -4,4%
Fornecedores e contas a pagar 2.373,2 2.601,1 -8,8%
Impostos, taxas e contribui¢cdes 466,6 466,3 0,1%
Empréstimos e financiamento 1.226,9 1.283,4 -4,4%
Juros sobre o capital proprio e dividendos 51,3 51,4 -0,2%
Provisado para contingéncias 79,3 75,3 5,3%
Operagdes com derivativos 387,9 299,0 29,7%
Outras obrigagdes 363,2 344.,4 5,5%
N&o Circulante 3.171,6 3.440,7 -7,8%
Exigivel a longo prazo:
Impostos, taxas e contribuicdes 221,9 215,3 3,1%
Empréstimos e financiamento 2.478,8 2.773,9 -10,6%
Provisao para contingéncias 130,6 122,5 6,6%
Operagdes com derivativos 202,0 193,0 4,7%
Outras obrigagfes 138,3 136,0 1,7%
Patrimdnio Liquido 8.247,5 8.355,0 -1,3%
Recursos Capitalizaveis 0,4 0,4 0,0%
Total do Passivo e do Patrimdnio Liquido 16.504,7 17.060,1 -3,3%
=
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VIVO Participagdes S.A. *

DEMONSTRACAO DO RESULTADO CONSOLIDADO - VIVO

Legislacdo Societaria

Acumulado em:

R$ milhdes 2T07 1TO07 A% 2T 06 A% 2007 2006 A%
Receita Bruta 4.310,1 3.964,3 8,7% 3.765,0 14,5% 8.274,4 7.382,0 12,1%
Receita de servigos 3.471,9 3.419,1 1,5% 2.955,9 17,5% 6.891,0 5.972,7 15,4%
Deducdes - Impostos e outros (824,1) (809,8) 1,8% (771,8) 6,8% (1.633,9) (1.526,9) 7,0%
Receita de aparelhos 838,2 545,2 53,7% 809,1 3,6% 1.383,4 1.409,3 -1,8%
Deducdes - Impostos e outros (465,0) (303,7) 53,1% (394,9) 17,8% (768,7) (679,8) 13,1%
Receita Liquida 3.021,0 2.850,8 6,0% 2.598,3 16,3% 5.871,8 5.175,3 13,5%
Receita de servigos 2.647,8 2.609,3 1,5% 2.184,1 21,2% 5.257,1 4.445,8 18,2%
Assinatura e Utilizagéo 1.260,1 1.223,5 3,0% 1.146,7 9,9% 2.483,6 2.323,3 6,9%
Uso de rede 1.186,8 1.184,6 0,2% 867,8 36,8% 2.371,4 1.797,8 31,9%
Outros servigos 200,9 201,2 -0,1% 169,6 18,5% 402,1 3247 23,8%
Receita de aparelhos 373,2 241,5 54,5% 414,2 -9,9% 614,7 729,5 -15,7%
Custos Operacionais (2.386,8) (2.093,8) 14,0% (2.292,0) 4,1% (4.480,6) (4.151,9) 7,9%
Pessoal (165,0) (173,7) -5,0% (155,3) 6,2% (338,7) (311,0) 8,9%
Custo dos servigos prestados (758,6) (716,4) 5,9% (418,2) 81,4% (1.475,0) (852,2) 73,1%
Meios de conexao (58,3) (53,7) 8,6% (57,0) 2,3% (112,0) (116,4) -3,8%
Interconex&o (388,1) (365,0) 6,3% (37,1)  946,1% (753,1) (77,00  878,1%
Aluguéis/Seguros/Condominios (54,9) (49,3) 11,4% (51,7) 6,2% (104,2) (101,6) 2,6%
Fistel e outras taxas e contribuicées (120,0) (126,9) -5,4% (132,1) -9,2% (246,9) (268,2) -7,9%
Servigos de terceiros (116,3) (97,3) 19,5% (89,4) 30,1% (213,6) (182,9) 16,8%
Outros (21,0) (24,2) -13,2% (50,9) -58,7% (45,2) (106,1) -57,4%
Custo das Mercadorias Vendidas (548,5) (351,5) 56,0% (546,8) 0,3% (900,0) (979,4) -8,1%
Despesas de Comercializagdo dos Servigos (728,3) (619,3) 17,6% (1.002,4) -27,3% (1.347,6) (1.713,7) -21,4%
Provisdo para devedores duvidosos (101,2) (107,4) -5,8% (338,7) -70,1% (208,6) (499,7) -58,3%
Servicos de terceiros (596,7) (478,2) 24,8% (622,8) -4,2% (1.074,9) (1.139,4) -5,7%
Outros (30,4) (33,7) -9,8% (40,9) -25,7% (64,1) (74,6) -14,1%
Despesas Gerais e Administrativas (161,6) (145,8) 10,8% (145,5) 11,1% (307,4) (274,5) 12,0%
Servicos de terceiros (137,9) (119,6) 15,3% (113,8) 21,2% (257,5) (217,1) 18,6%
Outros (23,7) (26,2) -9,5% (31,7) -25,2% (49,9) (57,4) -13,1%
QOutras receitas (despesas) operacionais (24,8) (87,1) -71,5% (23,8) 4,2% (111,9) (21,1) 430,3%
Receitas operacionais 80,0 64,4 24,2% 58,2 37,5% 144,4 130,6 10,6%
Despesas operacionais (105,1) (143,7) -26,9% (75,9) 38,5% (248,8) (143,1) 73,9%
Outras receitas (despesas) operacionais 0,3 (7,8) n.d. (6,1) n.d. (7,5) (8,6) -12,8%
EBITDA 634,2 757,0 -16,2% 306,3 107,1% 1.391,2 1.023,4 35,9%
Margem EBITDA % 21,0% 26,6% -5,6 p.p. 11,8%  9,2p.p. 23,7% 19,8%  3,9p.p.
Depreciagdo e Amortizacdes (602,2) (571,0) 5,5% (606,2) -0,7% (1.173,2) (1.197,9) -2,1%
EBIT 32,0 186,0 -82,8% (299,9) n.d. 218,0 (174,5) n.d.
Resultado financeiro liquido (124,4) (118,7) 4,8% (213,6) -41,8% (243,1) (399,8) -39,2%
Receitas Financeiras 38,8 58,2 -33,3% 52,1 -25,5% 97,0 177,5 -45,4%
Outras receitas financeiras 38,8 58,2 -33,3% 52,1 -25,5% 97,0 177,5 -45,4%
(-) Pis/Cofins sobre receitas financeiras 0,0 0,0 n.d. 0,0 n.d. 0,0 0,0 n.d.
Despesas Financeiras (162,4) (185,4) -12,4% (259,4) -37,4% (347,8) (571,3) -39,1%
Outras depesas financeiras (101,9) (109,8) -7,2% (157,6) -35,3% (211,7) (320,1) -33,9%
Perdas/Ganhos com derivativos (60,5) (75,6) -20,0% (101,8) -40,6% (136,1) (251,2) -45,8%
Variacdo Monetaria e Cambial, liquidas (0,8) 8,5 n.d. (6,3) -87,3% 7,7 (6,0) n.d.
Receitas/despesas nédo operacionais (6,3) (0,9) n.d. (1,8) 250,0% (7,2) 6,1) 18,0%
Impostos (14,1) (85,7) -83,5% 22,2 n.d. (99,8) (84,0) 18,8%
Participacé@o dos minoritarios 0,0 0,0 n.d. 0,0 n.d. 0,0 (8,0) n.d.
Resultado do Periodo / Exercicio (112,8) (19,3) 484,5% (493,1) -77,1% (132,1) (672,4) -80,4%
—
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VIVO Participagdes S.A.

TELECONFERENCIA — 2T07
Em Portugués

Data: 20 de julho de 2007 (sexta-feira)
Horario: 09:00 (horério de Brasilia) e 08:00 (horario de Nova lorque)

Numero de Telefone: (11) 2101-4848
Cédigo da Teleconferéncia: VIVO

Webcast: www.vivo.com.br/ri

O replay da teleconferéncia pode ser acessado pelo telefone (11) 2101-4848
cédigo: VIVO ou em nosso site.

TELECONFERENCIA — 2T07
Em Inglés

Data: 20 de julho de 2007 (sexta-feira)
Horario: 11:30 (horério de Brasilia) e 10:30 (horario de Nova lorque)

Numero de Telefone: (+1 973) 935-8893
Caodigo da Teleconferéncia: VIVO ou 8987892

Webcast: www.vivo.com.br/ir

O replay da teleconferéncia pode ser acessado pelo telefone (+1 973) 341-3080
cbdigo: 8987892 ou em nosso site.

VIVO - Relagdes com Investidores

Ernesto Gardelliano
Carlos Raimar Schoeninger
Janaina Séo Felicio

Av Chucri Zaidan, 860 — Morumbi — SP — 04583-110
Telefone: +55 11 7420-1172

Email: ri@vivo.com.br

Informag@es disponiveis no website: _http://www.vivo.com.br/ri

O presente comunicado de imprensa contém previsdes acerca de eventos futuros. Tais previsbes nao
constituem fatos ocorridos no passado e refletem apenas expectativas dos administradores da Companhia. Os
termos “antecipa”, “acredita”, “estima”, "espera”, “prevé”, “pretende”, “planeja”, “projeta”, "objetiva”, bem como
outros termos similares, visam identificar tais previsGes as quais evidentemente envolvem riscos ou incertezas
previstas ou ndo pela Companhia. Portanto, os resultados futuros das operacdes da Companhia podem diferir
das atuais expectativas e o leitor ndo deve se basear exclusivamente nas posi¢cBes aqui realizadas. Estas
previsdes emitem a opinido unicamente na data em que sao feitas e a Companhia néo se obriga a atualiza-las
a luz de novas informagdes ou de seus desdobramentos futuros.

—
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GLOSSARIO

VIVO Participagdes S.A.

Termos Financeiros:

CAPEX — (capital expenditure) investimento de capital.

Capital Circulante = Ativo Circulante — Passivo Circulante.

Capital de giro = Capital circulante — divida liquida.

Divida liquida = Divida bruta — caixa — aplicacdes financeiras —
titulos — operagdes ativas com derivativos + operagfes passivas com
derivativos.

Divida / EBITDA — indice que avalia a capacidade da Companhia de
pagar sua divida com geragao de caixa operacional no periodo de um
ano.

EBIT = Resultado operacional antes de juros e impostos.
EBITDA = Resultado operacional antes de juros,
depreciacéo e amortizagao.

Endividamento = Divida liquida / (Divida liquida + PL) — indice que
mede a alavancagem financeira da Companhia.

Fluxo de caixa operacional = EBITDA — CAPEX +/- circulante.
Margem EBITDA = EBITDA/ Receita Operacional Liquida.

PDD - provisdo para devedores duvidosos. Conceito contabil que
mede a proviséo feita para a contas de contas a receber com valores
vencidos ha mais de 90 dias.

PL — patriménio liquido.

Subsidio = (receita liquida de mercadorias — custo de mercadorias
vendidas + descontos dados por fornecedores) / adi¢cdes brutas.

impostos,

Tecnologia e Servicos

1xXRTT - (1x Radio Transmission Technology) - E a tecnologia CDMA
2000 1x que, segundo a UIT (Uniido Internacional de
Telecomunicagdes), e de acordo com as regras do IMT-2000, é
Tecnologia 3G (terceira Geragao).

CDMA - (Code Division Mutiple Access) — Acesso multiplo por
Divisdo de Codigo. Tecnologia de interface aérea para redes
celulares baseadas em espalhamento espectral do sinal de radio e
diviséo de canais no dominio dos cédigos.

CDMA 2000 1xEV-DO - Tecnologia de acesso da 32 Geragdo com
velocidade de transmissédo de dados de até 2,4 Megabits por
segundo.

CSP — Cadigo de Selecéo de Prestadora.

SMP — Servigos M6ével Pessoal.

SMS — Short Message Service — Servico de mensagens curtas de
texto para aparelhos celulares, possibilitando o envio e recebimento
de mensagens alfanuméricas.

WAP — Wireless Application Protocol € um protocolo aberto e
padronizado iniciado em 1997, que permite o acesso a servidores
Internet através de equipamento especifico, Gateway WAP no
operador e terminais com browser WAP dos clientes. O WAP suporta
linguagem especifica (WML) e aplicag6es no telefone ( WML script).
ZAP — Servico que permite acesso rapido a Internet sem fio, através
do computador, notebook ou palmtop, utilizando a tecnologia CDMA
IXRTT.

GSM - (Global System for Mobile) — Sistema Global para
Comunicagdo moével, usado para transmissdo de voz e dados,
constituindo-se em um sistema comutado que divide em periodos de
tempo cada um dos canais de transmisséo.

Indicadores operacionais:

AdicBes brutas — total de novos clientes adquiridos no periodo.
AdigGes liquidas = adi¢des brutas — baixas de clientes.

ARPU (Average Revenue per user) — Receita média por usuario por
més — Receita liquida de servigos por més/ média mensal de clientes
do periodo

ARPU pés-pago — ARPU dos usuarios do servigo pds-pago.

ARPU pré-pago — ARPU dos usuérios do servigo pré-pago.

ARPU Blended — ARPU da base total de clientes (pré-pagos + pos-
pagos).

Barreira de Entrada — valor do aparelho mais barato oferecido.
Clientes — numero de linhas méveis em servigo.

Churn rate — taxa percentual que mede o numero de clientes
desligados da base de clientes durante um determinado periodo de
tempo, em relagdo ao niumero médio de clientes ativos no mesmo
periodo = n° de baixas do periodo/ ((clientes do inicio do periodo +
clientes ao final do periodo)/2)

Market share: participagdo do mercado estimado = n° de clientes da
Companhia / n° de clientes da area de atuagéo.

Market share de adi¢Bes liquidas: participacédo adicdes liquidas
estimadas na area de atuagao.

MOU (minutes of use) — média do periodo, em minutos, do trafego
por cliente = (Total de minutos originados + minutos entrantes) /
média mensal de clientes do periodo.

MOU pés-pago — MOU dos usuarios do servigo pds-pago.

MOU pré-pago — MOU dos usuarios do servigo pré-pago.
Penetracdo do mercado = n° de clientes da Companhia + n° de
clientes estimado das concorrentes) / cada 100 habitantes da area de
atuacdo da Companhia.

Produtividade = nimero de clientes / empregados proprios.

Right Planning — Programa de adequacéo de perfil.

SAC - custo de aquisigao por cliente = (70% despesas c/ marketing +
custos da rede de distribuicdo + subsidios de aparelhos) / adi¢bes
brutas.

VC - Valores de comunicagdo, por minuto.

VC1 — Valores de comunicagdo entre Chamadas na mesma area de
registro do assinante.

VC2 - Valores de comunicagdo entre Chamadas para fora da sua
area e dentro do Estado.

VC3 — Valores de comunicacgéo entre Chamadas para fora do Estado
VU-M - Valor de uso mével da rede da Operadora de Celular que a
Operadora de Telefonia Fixa paga para uma chamada de Fixo para
Movel (tarifa de interconex&o).

Bill & Keep parcial — modalidade de remuneracéo pelo uso de rede
local entre as operadoras de SMP que s6 ocorre quando o trafego
entre elas exceder 55%, 0 que causa impacto na receita e custo de
interconexdo, que deixou de ser aplicada em julho de 2006.

RESULTADOS CONSOLIDADOS SEGUNDO TRIMESTRE DE 2007

17 VIVO Sinal de qualidade.

o,
—

=y



